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Nimeni on Veera Anttila ja olen syntyjään Etelä-pohjanmaalta, pienestä kylästä

nimeltä Jurva. Samasta kylästä ponnistaa monta taitavaa ammattilaista,

tunnetuin näistä tällä hetkellä taitaa olla Hakolan huonekalutehdas. 

Olen koulutukseltani Merkonomi. Kaiken muun tiedon olen kerännyt

omatoimisesti työn ohessa sekä harrastamalla itseopiskelua. Jotkut saattoivat

joskus sanoa minua lukutoukaksi, ja lukenut olen paljon. Miten päädyin

visuaaliselle alalle? No, minulla on ollut aina silmää aikansa graafisille

trendeille.

Opettelen jatkuvasti jotain uutta, sillä mielestäni tekemällä oppii paremmin kuin

istumalla koulun penkillä.

ES
IT

TE
LY

Kuka olen?



Kuka olen?
Älä anna itseoppijuuteni hämätä sinua, sillä työelämässä kokemus on usein

arvokkaampaa, kuin koulun penkin kuluttaminen. Monet maailman suuret

liikemiehetkin ovat melko vähän koulutettuja.

Kokeile vaikka. Voin keskustella kanssasi sujuvasti mm.

- Maailmantaloudesta & sijoitusmaailmasta

- Käyttöliittymäsuunnittelusta & käyttäjäkokemuksen vaikutuksesta siihen

- Lohkoketjuteknologiasta

- Markkinoinnista ja mainonnasta

- Johtajuudesta

- Neuvottelutaidosta

- Yhteiskunnasta ja politiikasta
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Työhistoriani on melko tasainen.

2006-2009 

2009-2011

2011-2016

2017

2017-

Mennäämpä sitten itse asiaan.

Osa-aikaisena toimistosihteerinä koulun ohessa 

(Olin 16 vuotias kun aloitin)

Pakkaajana 3-vuorotyössä (teki hyvää nähdä teollisuuden

tuotantopuoltakin)

LR Mainos - Graafinen suunnittelija

Teippi-Z Graafinen suunnittelija & 

tuotannon järjestelijä

Design VA Oy - Yrittäjä
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KONSULTOINTI
& SPARRAUS
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Minulla on ollut etuoikeus sparrata suomalaisia

kasvuyrityksiä jo vuodesta 2018 markkinoinnissa ja

mainonnassa.

Sparraukset ovat tunnin keskusteluja yritysten kanssa.

Tapaamisten tavoite on sparrata yritysten liiketoimintaa,

ratkaista yrittäjien kasvuhaasteita ja jakaa tietoa eri

liiketoiminnan osa-alueista.

Sparrattavanani on mm. ollut Dagsmark Pet food, Jukolan

juusto, Weekend Snacks ja monia muita.
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Markkinoinnin suunnittelua

Palvelumuotoilua

Kouluttamista

Koko 2020 kevään Prospera Management Oy:n kanssa

yhteistyössä teimme lukuisia pienyritysten konsultointitöitä,

sekä palvelumuotoilua. Toimin lisäksi Google järjestelmien

kouluttajana rekrykoulutuksessa.

Sisälsi:

ELY -
APUKONSULTTI
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2020 Taru Ketonen perusti hyvän mielen liveilysivu

Mimmilän. Sen suosio kasvoi nopeasti ja alkoi käydä

järkeen perustaa facebook sivun kylkeen myös yritys.

Tarun yrittäjämatkalla autan ja opastan häntä kaikissa

yritystoimintaan liittyvissä pulmissa, joihin hän minulta

apua pyytää. 

Nykyään Taru on muuttanut sivutoimisen yrittäjyytensä

kokopäiväiseksi.

Tarun menestyksen takana on mielettömän vahva

verkkoyhteisö, jossa kaikkien on hyvä ja turvallinen olo

harrastaa itselleen rakasta kalenteriaskartelua. 

Olen ylpeä ja iloinen, että olen saanut olla osa Mimmilä

Shopin menestystarinaa.

MENTOROINTI
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KÄYTTÖLIITTYMÄ
& KÄYTTÄJÄKOKEMUS
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Käyttäjäflown parantelu (edellisessä todettiin

ristiriitoja, jotka huononsivat käyttäjäkokemusta)

Käyttöliittymäsuunnittelu aiemman version pohjalta

Klikattava prototyyppi

Kaikenlaisten kotiturnausten pelaamista varten

kehitetty turnaussovellus oli tyyliltään hyvin

insinöörimäinen, joten siihen haluttiin elävyyttä ja

pelillisempää tyyliä. Lisäksi ensimmäisissä prototyyppi-

testauksissa selvisi, että käyttäjäflowta oli paranneltava

turnaussovellukseen sisäänkirjautumisen ja

turnaukseen osallistumisen osalta.

Sisälsi Design VA:lta:

Tournaments app
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Matkailuun liittyvän mobiilisovelluksen UIX & CX.

Projektissa toteutettiin yhteistyökumppanin

kanssa asiakkaalle business model canvas ja

bisneskonsepti koottiin pitch dekkiin sijoittajille

esittäytymistä varten. 

Olin päävastuussa projektissa:

Käyttäjäselvityksestä + -kyselystä

Käyttäjäprofiileista (2kpl)

Kilpailijakartoituksesta

Käyttäjäflown suunnittelusta

MVP Wireframesta

Käyttöliittymäsuunnittelusta

Klikattavasta prototyypistä

Matkailusovellus
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Henkilöstömittaamisen sovellus Kiva Work kaipasi

käyttöliittymämuotoilua tuotteelleen. Ohjelmistoon

oli tulossa uusia ominaisuuksia, joiden ulkoasu

täytyi rakentaa koodaamista varten.

Tsekkaa Kiva Workin tuote tästä.

Kiva Work

https://kivawork.com/
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Käyttöliittymäsuunnittelu

Facebook mainoskuvat

Markkinoinnin konsultointi

Jurvan Tyylikaluste päätti 2019 lähteä kuluttajamyyntiliiketoimintaan

entisen jälleenmyyjä- ja agentuuritoiminnan sijaan.

Verkkokaupasta haluttiin yrityksen brändiä ja sen värejä mukaileva moderni

ja siisti verkkokauppa, joka houkuttelee ihmisen tutustumaan huonekalunsa

alkuperään. 

Päätimme, että on tärkeää houkutella etenkin vastuullisia kuluttajia aitojen

suomalaisten designtuotteiden pariin. 

Yrityksen tuotteiden kaunis muoto ja tarkkaan harkitut yksityiskohdat

helpottivat sivuston suunnittelua suunnattomasti. Projekti oli mielenkiintoinen

myös siksi, että sain etuoikeuden olla mukana kertomassa näkemyksiäni

liiketoiminnan muutostilanteessa mm. takuu, kuljetus, maksupolitiikka ja

asiakaspalveluasioihin.

Sisälsi Design VA:lta:

Jurvan Tyyli



Ylläpidän useamman yrityksen

verkkosivustoja ja myyntiländereitä.

En tee verkkosivustoja WordPressilla, mutta

suunnittelen kyllä ulkoasuja WP sivustoihin.

Nämä sivustot on toteutettu Mobirise -

nimisellä wysiwyg ohjelmistolla.

Sisälsi Design VA:lta:

Käyttöliittymäsuunnittelu

Mainostekstit

Domain + webhotelli ja ssl salaus

www.apualkoholismiin.fi

www.proilma.fi

www.muotiaisten.fi

www.epkotitalkkarit.fi/Lude

www.formiacatalyst.com
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PELITYYLINEN COVID 19

TARTUTTAVUUSSIMULAATTORI
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GRAAFINEN SUUNNITTELU
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Digipainotyöt ovat olleet jo ennen yrittäjäksi ryhtymistä osa arkeani.

Rehellisesti sanottuna en enää syty ihan samaan tapaan niistä kuin ennen,

siksi olenkin keskittänyt osaamistani enemmän digitaalisiin töihin, mutta esite

tai käyntikortti jos toinenkin on käsistäni vuosien aikana lähtenyt, viimeksi

2023 keväällä.

PAINOTUOTTEITA



Elenium Oy on tamperelainen ohjelmistotalo. Keväällä 2023

järjestetyt Yhdyskuntatekniikkamessut jyväskylässä kaipasivat

messuosaston, sekä jaettavaa materiaalia esitteen muodossa.
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2021/TAPAHTUMAN ILME

Helsingin Nuorkauppakamarin vuosijuhla "Pitkä lounas" on

osa nuorkauppakamariperinteitä.

Helsingin nuorkauppakamarin värimaailma on tyyliltään violetti. 

Juhlan viestinnän tyyliksi valikoitui trendikäs vesiväritausta

selkeillä kirjaimilla ja hennoilla yksityiskohdilla.

Kutsut teetettiin korteiksi ja postitettiin jäsenistölle. Projektiin

sisältyi myös somepostauksia varten tehdyt materiaalit sekä

menukartiot illalliselle ja lounaalle.
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2021/TAPAHTUMAN ILME
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2019/TAPAHTUMAN ILME

2021/PROJEKTIN ILME

Helsingin Nuorkauppakamarin 2018 aloitettu World Cleanup

Dayn sivuprojekti, Hel Un Trashed brändättiin huomiota

herättävin efektein.

Tapahtumaan suunniteltiin paidat, rollup, kutsuflyerit, some-

kuvitus sekä logo.
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Suurimman osan aikaa graafisen suunnittelijan urani on pyörinyt suurkuvatulosteitten ympärillä. Suurkuvatöihin on sisältynyt niin

ikkunateippauksia kuin autoteippauksia.

Mielenkiintoisimpia teoksia noilta ajoilta ovat olleet näyttelyrekat. Olen suunnitellut 2 Näyttelyrekan ulkoasua alusta loppuun ja niiden lisäksi

monta muutakin työtä, jotka syystä tai toisesta ovat näkyneet lehtien palstoilla.

Eniten medianäkyvyyttä näistä kaikista suurimmissa lehdissä sai...
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Laidun Herefordin Parempaa lihaa kuin tinderissä mainos piti olla vain

kertahankinta HSL:n bussin kyljessä. Yritys sai sijoitetulle pääomalleen

kuitenkin roimasti vastinetta, 

kun mainos otti tuulta purjeisiin ja johti jopa Mainonnan Eettisen

neuvoston nuhteisiin. Mainos oli kuulemma naisia halventava, mutta

neuvosto jotenkin onnistui sivuuttamaan, että kampanjaan kuuluivat

myös sisämainokset, joissa luki "Netissä sinua odottaa sonni kotiovelle

kannettuna"

Yhtäkaikki mainos oli jymymenestys ja räjäytti Laidun Herefordin

liikevaihdon ja todennäköisesti näin onnistui myös synnyttämään uusia

vakioasiakkaita.

...ja pojat meinas, jotta onkohan se vähän roisi, minä sanoin että nyt

laitetaan.

...PAREMPAA LIHAA KUIN TINDERISSÄ



MUUT
MAINITSEMISEN
ARVOISET
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Jokaisella logolla on oma tarinansa. Oma filosofiani

on toimia yrittäjän luovuuden kanavana ja toteuttaa

yrityksen näköistä grafiikkaa eikä puskea väkisin

omaa näkemystäni läpi. 

LOGON
TAKANA
ON TARINA.
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Pyrin aina perustelemaan hyvin, mikäli olen sitä

mieltä, että asiakkaan ajatus ei ole toteutuskelpoinen

ja tarkoitukseni on valvoa, että laadukas graafinen

ilme toteutuu. Suunnittelu on kuitenkin

suhdetoimintaa ja joskus asiakkaan tahto on

järkkymätön, jolloin on viisaampi löytää molempia

miellyttävä kompromissi.

Mikäli yritys on vanha ja kyseessä logouudistus, pyrin

kunnioittamaan vanhaa tyyliä ja tuomaan sitä jollain

tapaa mukana uuteen. Vain mikäli samaan aikaan

tehdään täydellistä brändiuudistusta

nimenvaihdoksen yhteydessä, suosittelen jotain

kokonaan uutta.
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2017 - /LOGOJA



2019 - /LOGOJA



2020/LOGOJA
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Omien projektien kautta itsensä kehittäminen on

helppoa ja turvallista. Meistä jokaisen on tärkeää pysyä

osaamisensa kanssa alan aallonharjalla, jotta

kilpailukykymme säilyy hyvänä, sillä maailma muuttuu

niin nopeasti, että stagnaatio on uran kuolemaksi. 

Siksi mielestäni on rohjettava kokeilla uusia asioita...

...etenkin raudun kalastamista.

Kehitän osaamistani
jatkuvasti.



The Amenité

Tumma, noitamainen ja rockahtava look ei ole kovin käytetty visuaalinen suunta

yritysmaailmassa, joten se harvemmin myöskään nousee esiin työnäytteissä.

2021 alussa rakensin itselleni verkkokaupan. Juuri sen näköisen kuin halusin.

Opin samalla käyttämään shopify lite -versiota, jossa kaupan sijaan voidaan

upottaa buy button esimerkiksi suoraan verkkosivuille.
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Tuotteet
Tuotevalikoimiin sisältyivät aidosta karvasta valmistetut pehmeät ja kevyet mutta

todella näyttävät irtoripset sekä

käsin tehdyt korvakorut joista osassa käytin kierrätysmateriaaleja.

Verkkokaupassa oli tarkoitus myydä "kaikkea ihanaa" joten

mukana oli myös esimerkiksi paperituotteita.

Kauppaa oli tarkoitus markkinoida oman facebook ryhmän ja livelähetysten avulla,

joka tuottikin oikein hyviä tuloksia. Julkaisun aikaan vierailijoitten keskikonversio oli n.

30 % vaikka kauppa oli rakennettu yhdistämällä shopify lite ja nocode alusta.

Kokeilu oli positiivinen ja opin siitä paljon. Opin samalla miten vaativaa on pyörittää

aktiivisesti verkkokauppaa ja tehdä sille mielenkiintoista somesisältöä. Kokeilu

todisti myös sen, miten ihmiset lähtevät heille tärkeään asiaan mukaan ja haluavat

tukea pienyrittäjiä työssään. Tuotemerkki jatkaa elämäänsä paperituotteitten parissa.
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Tuotteet

Ritual brändin kuoppaaminen kokeilun jälkeen oli minulle sääli juttu. Suomessa

ei ole monia tuotemerkkejä, jotka on nimenomaan suunnattu rock -henkisille

ihmisille, sillä suomi on niin pieni markkina, ettei täällä oikein uskalla kokeilla

sellaista ellei aio kansainvälistyä.

Suunnittelin kuitenkin Mimmilä Shopille oman RITUAL -washiteippisarjan sekä

tarra-arkit myyntiprosenttisopimuksella ja nämä tuotteet julkaistaan

verkkokaupassa syksyllä 2023.
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Matka tänne, viimeiselle sivulle oli vaihteleva vai

mitä? Tätä on graafisen suunnittelijan diversiteetti. 

Meidän on kyettävä eläytymään kulloiseenkin

tarpeeseen omien mieltymystemme puitteissa, mutta

myös usein ulkopuolella.

Kun haluat tehdä töitä yhdessä, soita minulle tai

lähetä sähköpostia:

info@designva.fi

050 511 6157

Nyt tiedät
mitä teen.
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